
데이터바우처
브랜드아이덴티티가이드



기본요소
데이터바우처브랜드아이덴티티로고타입사용시변형을막기위하여
본가이드에수록된사항을참고하여정비례로확대 / 축소사용하도록한다



브랜드아이덴티티로고



브랜드핵심가치

큐브형태를통해데이터생태계를시각화하였습니다
데이터공급자 –수요자등
데이터와관련된다양한주체들이서로유기적으로연결되어, 
그속에서무한한가치와가능성이생겨나고
데이터가투명하고공정하게교환되는것을상징하고자했습니다

또한큐브형태내에시각화의방법으로
데이터 (Data) 의알파벳 D 를형상화하였습니다
대한민국데이터생태계를선도하고자하는데이터바우처사업의의지를담았습니다



최소공간규정

로고활용시아래와같이 CLEAR SPACE 를적용하도록한다



최소크기규정

로고활용시심볼의재현성을고려하여정한것으로최소사이즈이하의사용은지양한다



공통금지규정

로고활용시심볼이나로고타입의형태를임의로바꿀경우본래의이미지가손상되므로반드시표준형태를따른다. 



컬러가이드



국문 : 고도체 (고도M) 영문 : godo rounded 체

폰트가이드

폰트는국문은고도체, 영문은 godo rounded 체를기본으로활용하였다



활용사례





















EOD


